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5 Dicembre 2008
Nota metodologica

Documento informativo

SONDAGGIO Censis
“Vissuti ed esiti della scolarizzazione dei minori di origine immigrata in Italia”
 

DOCUMENTO INFORMATIVO COMPLETO
(in ottemperanza al regolamento dell’Autorità per le Garanzie nelle Comunicazioni in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di massa: delibera 153/02/CSP,  allegato A, art. 3, pubblicato su G.U. 185 del 8/8/2002)
NOTA INFORMATIVA SONDAGGIO
“Vissuti ed esiti della scolarizzazione dei minori di origine immigrata in Italia
Questionario ai docenti ed ai genitori”
 

Autore: Censis – Codres

Committente e Acquirente: Cnel

Tipo di rilevazione: sondaggio di opinione

Oggetto del sondaggio: rilevare le condizioni di vita delle famiglie immigrate, il loro rapporto con la struttura scolastica, i percorsi di inserimento, permanenza e gli esiti degli alunni immigrati

Universo di riferimento: alunni immigrati all’interno della scuola dell’obbligo

Tipo di campione: Il piano di campionamento è di tipo stratificato a diversi stadi. Le unità di primo stadio sono costituite dai comuni, quelle di secondo stadio dalle scuole e le unità di ultimo stadio sono rappresentate da: 

i docenti (indicati dal dirigente scolastico) delle classi con la maggior presenza di alunni stranieri; 

i genitori degli alunni stranieri.

Estensione territoriale: nazionale (in allegato l’elenco dei comuni nei quali sono state effettuate le interviste)

Data di realizzazione sondaggio: 16 aprile – 14 giugno 2007

Metodologia di raccolta delle informazioni: interviste sul campo presso le scuole

Verifica della coerenza delle risposte alle diverse domande: ex post

Numerosita’ campionaria: 1022 casi (414 docenti e 608 genitori) 

Rappresentatività dei risultati: il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio sul totale dei casi, al livello di significatività del 95%, è compreso fra +/- 3%                     

Numero di contatti: interviste complete N  1022.

SONDAGGIO Censis
“Forum per la ricerca Biomedica 2008”
 

DOCUMENTO INFORMATIVO COMPLETO
(in ottemperanza al regolamento dell’Autorità per le Garanzie nelle Comunicazioni in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di massa: delibera 153/02/CSP,  allegato A, art. 3, pubblicato su G.U. 185 del 8/8/2002)
 

NOTA INFORMATIVA SONDAGGIO
“TRENT’ANNI DI RICERCA BIOMEDICA E DI LOTTA ALLE MALATTIE:
PASSATO E FUTURO DEL FARMACO”
 

Autore: Censis – Codres

Committente e Acquirente: Forum per la Ricerca Biomedica

Tipo di rilevazione: sondaggio di opinione

Oggetto del sondaggio: indagine sull'opinione degli italiani sulla ricerca bioiomedica e sul passato e futuro del farmaco

Universo di riferimento: popolazione maggiorenne italiana

Tipo di campione: Campionamento a due stadi con stratificazione proporzionale. Le unità del primo stadio sono costituite dai comuni, scelti in funzione dell’ampiezza demografica; quelle del secondo stadio dagli individui stratificati per sesso e classe di età

Estensione territoriale: nazionale (in allegato l’elenco dei comuni nei quali sono state effettuate le interviste)

Data di realizzazione sondaggio: 17 marzo – 14 maggio 2008

Metodologia di raccolta delle informazioni: interviste telefonica mediante metodologia CATI (Computer Assisted Personal Interviewed)

Verifica della coerenza delle risposte alle diverse domande: l’utilizzo del sistema CATI  garantisce l’affidabilità dei risultati e la rapidità dei tempi di elaborazione, grazie al salvataggio automatico delle risposte su supporto informatico e alla possibilità di verifiche automatiche

Numerosita’ campionaria: 993 casi

Rappresentatività dei risultati: il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio sul totale dei casi, al livello di significatività del 95%, è compreso fra +/- 3.1%                  

Numero di contatti: interviste complete N 993 (15% sul totale contatti, pari a 6453), cadute per fuori quota/rifiuti/non eleggibili 5460

SONDAGGIO censis
“Settimo rapporto sulla comunicazione  - L’evoluzione delle diete mediatiche giovanili in Italia e in Europa ”
DOCUMENTO INFORMATIVO COMPLETO
(in ottemperanza al regolamento dell’Autorità per le Garanzie nelle Comunicazioni in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di massa: delibera 153/02/CSP,  allegato A, art. 3, pubblicato su G.U. 185 del 8/8/2002)
NOTA INFORMATIVA SONDAGGIO
“Settimo rapporto sulla comunicazione in Italia – L’evoluzione delle diete mediatiche giovanili in Italia e in Europa”
 

Autore: Censis – Mesomark Group S.r.l.

Committente e Acquirente: Ucsi

Tipo di rilevazione: sondaggio di opinione 

Oggetto del sondaggio: la comunicazione in Europa

Universo di riferimento: popolazione di età superiore ai 13 anni.

Tipo di campione: Il campione utilizzato è rappresentativo della popolazione residente di età superiore ai 13 anni, ed è stato estratto, in modo casuale, da una lista di soggetti stratificati  per genere, età, area di residenza, e titolo di studio.

Estensione territoriale: Italia, Francia, Spagna, Gran Bretagna e Germania (in allegato l’elenco dei comuni nei quali sono state effettuate le interviste)

Data di realizzazione sondaggio: Il sondaggio è stato realizzato fra il 11-18 Ottobre 2007.

Metodologia di raccolta delle informazioni: Il sondaggio è stato realizzato per mezzo di interviste telefoniche assistite da computer (Telefoniche CATI).

Verifica della coerenza delle risposte alle diverse domande:  Il sondaggio è stato effettuato mediante un sistema, il CATI, che permette di controllare le coerenze delle risposte alle diverse domande già in fase di programmazione, impedendo all’intervistatore interventi errati.

Numerosita’ campionaria: Italia: 919 (700 proporsionali e 220 sovracampionamento giovanile); PER LA Francia, Spagna, Gran Bretagna e Germania 800 interviste

Rappresentatività dei risultati: il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio sul totale dei casi, al livello di significatività del 95%, è compreso fra+/- % 3,8

Numero di contatti: Italia:interviste complete 39,0%, fuori tarfìget 56%, rifiuti e abbandoni 6%, totale contatti effettuati 2.383; Gran Bretagna : interviste complete 7,0%, fuori tarfget 8%, rifiuti e abbandoni 85%, totale contatti effettuati 11.026; Spagna : interviste complete 10,0%, fuori tarfget 77%, rifiuti e abbandoni 13%, totale contatti effettuati 7.925; Germania: interviste complete 27,0%, fuori targhet 0%, rifiuti e abbandoni 73%, totale contatti effettuati 2.993; Francia: interviste complete 19,0%, fuori targhet 10%, rifiuti e abbandoni 71%, totale contatti effettuati 4.159;

SONDAGGIO RuR
“Gli italiani e la città”
DOCUMENTO INFORMATIVO COMPLETO
(in ottemperanza al regolamento dell’Autorità per le Garanzie nelle Comunicazioni in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di massa: delibera 153/02/CSP,  allegato A, art. 3, pubblicato su G.U. 185 del 8/8/2002)
NOTA INFORMATIVA SONDAGGIO
“Gli italiani e la città”
 

Autore: Rur – Codres

Committente e Acquirente: Rur

Tipo di rilevazione: sondaggio di opinione

Oggetto del sondaggio: il rapporto tra gli italiani e il territorio

Universo di riferimento: popolazione maggiorenne nazionale, nei comuni con oltre 10.000 abitanti

Tipo di campione: Campionamento a due stadi con stratificazione proporzionale. Le unità del primo stadio sono costituite dai comuni, scelti in funzione dell’area geografica e dell’ampiezza demografica; quelle del secondo stadio dagli individui stratificati per sesso e classe di età

Estensione territoriale: nazionale, con approfondimento per le città di Roma, Milano e Napoli (in allegato l’elenco dei comuni nei quali sono state effettuate le interviste)

Data di realizzazione sondaggio: 18/10 – 21/12 2007 

Metodologia di raccolta delle informazioni: interviste telefonica mediante metodologia CATI (Computer Assisted Personal Interviewed)

Verifica della coerenza delle risposte alle diverse domande: l’utilizzo del sistema CATI  garantisce l’affidabilità dei risultati e la rapidità dei tempi di elaborazione, grazie al salvataggio automatico delle risposte su supporto informatico e alla possibilità di verifiche automatiche

Numerosita’ campionaria: 2.979 casi

Rappresentatività dei risultati: il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio sul totale dei casi, al livello di significatività del 95%, è compreso fra +/- 2.2%                  

Numero di contatti: interviste complete N 2.979 (26% sul totale contatti, pari a 11.417), cadute per fuori quota/rifiuti/non eleggibili 8.438

SONDAGGIO Censis
“Fare innovazione senza ricerca”
 

DOCUMENTO INFORMATIVO COMPLETO
(in ottemperanza al regolamento dell’Autorità per le Garanzie nelle Comunicazioni in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di massa: delibera 153/02/CSP,  allegato A, art. 3, pubblicato su G.U. 185 del 8/8/2002)
NOTA INFORMATIVA SONDAGGIO
“Fare innovazione senza ricerca”
 

Autore: Censis – Codres

Committente e Acquirente: Confartigianato

Tipo di rilevazione: sondaggio di opinione

Oggetto del sondaggio: analisi delle attività di innovazione svolte dalle piccole e piccolissime imprese manifatturiere e informatiche.

Universo di riferimento: imprese al di sotto dei 20 addetti del settore manifatturiero e informatico che hanno effettuato innovazioni nell’ultimo triennio

Tipo di campione: campionamento casuale stratificato rispetto alle variabili area e settore. I nominativi delle imprese intervistate sono stati estratti in parte dalla banca dati fornita da Confagricoltura ed in parte dal database  Kompass

Estensione territoriale: nazionale (in allegato l’elenco delle provincie nelle quali sono state effettuate le interviste)

Data di realizzazione sondaggio: 3-26 settembre 2007 

Metodologia di raccolta delle informazioni: interviste dirette (face to face)

Verifica della coerenza delle risposte alle diverse domande: ex ante tramite breafing e opportune riunioni con il team di intervistatori, ed ex post tramite controllo logico delle risposte date

Numerosita’ campionaria: 296 casi

Rappresentatività dei risultati: il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio sul totale dei casi, al livello di significatività del 95%, è compreso fra +/- 5.7%                  

Numero di contatti: interviste complete N 296 (23% sul totale contatti, pari a 1292), cadute per fuori quota/rifiuti/non eleggibili 996

SONDAGGIO censis
“DA IMPRESA INNOVATIVA A IMPRESA TRAINANTE
BUONE PRASSI PER L’INNOVAZIONE NELL’IMPRESA AGRICOLA MODERNA”
DOCUMENTO INFORMATIVO COMPLETO
(in ottemperanza al regolamento dell’Autorità per le Garanzie nelle Comunicazioni in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di massa: delibera 153/02/CSP,  allegato A, art. 3, pubblicato su G.U. 185 del 8/8/2002)
NOTA INFORMATIVA SONDAGGIO
“DA IMPRESA INNOVATIVA A IMPRESA TRAINANTE
BUONE PRASSI PER L’INNOVAZIONE NELL’IMPRESA AGRICOLA MODERNA”
 

Autore: Censis – Mesomark Group S.r.l.

Committente e Acquirente: Confagricoltura

Tipo di rilevazione: sondaggio di opinione 

Oggetto del sondaggio: buone prassi per l’innovazione nell’impresa agricola moderna

Universo di riferimento: titolari, o figure decisionali equivalenti, di imprese italiane operanti nel settore agricolo

Tipo di campione: il campione utilizzato è rappresentativo delle aziende agricole italiane, ed è stato estratto, in modo casuale, da una lista di imprese stratificate  per localizzazione territoriale e comparto agricolo.

Estensione territoriale: nazionale (in allegato l’elenco dei comuni nei quali sono state effettuate le interviste)

Data di realizzazione sondaggio: il sondaggio è stato realizzato fra il 16 e il 29 Gennaio 2008.

Metodologia di raccolta delle informazioni: il sondaggio è stato realizzato per mezzo di interviste telefoniche assistite da computer (Telefoniche CATI).

Verifica della coerenza delle risposte alle diverse domande: il sondaggio è stato effettuato mediante un sistema, il CATI, che permette di controllare le coerenze delle risposte alle diverse domande già in fase di programmazione, impedendo all’intervistatore interventi errati.

Numerosita’ campionaria: 150

Rappresentatività dei risultati: il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio sul totale dei casi, al livello di significatività del 95%, è compreso fra+/- % 8,0

Numero di contatti: interviste complete 23%, fuori target 50%, rifiuti e abbandoni 27%, totale contatti effettuati 652

SONDAGGIO Censis
“Elezioni politiche 2008: Motivazioni del voto, rapporto con la politica, aspettative”
 

DOCUMENTO INFORMATIVO COMPLETO
(in ottemperanza al regolamento dell’Autorità per le Garanzie nelle Comunicazioni in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di massa: delibera 153/02/CSP,  allegato A, art. 3, pubblicato su G.U. 185 del 8/8/2002)
NOTA INFORMATIVA SONDAGGIO
“Elezioni politiche 2008: Motivazioni del voto, rapporto con la politica, aspettative”
 

Autore: Censis – Codres

Committente e Acquirente: Censis

Tipo di rilevazione: sondaggio di opinione

Oggetto del sondaggio: comportamenti elettorali degli italiani nelle elezioni politiche del 2008

Universo di riferimento: corpo elettorale (popolazione da 18 anni in su)

Tipo di campione: ragionato a più stadi; con scelta dei comuni usando come variabili di stratificazione l’area geografica e ampiezza demografica; con scelta dei seggi sulla base della localizzazione; con individuazione degli intervistati sulla base di quote campionarie per sesso ed età. Ponderazione per titolo di studio e area geografica

Estensione territoriale: nazionale (in allegato l’elenco dei comuni nei quali sono state effettuate le interviste)

Data di realizzazione sondaggio: 13-14 aprile 2008

Metodologia di raccolta delle informazioni: interviste all’uscita dei seggi 

Verifica della coerenza delle risposte alle diverse domande: controllo effettuato dai coordinatori della rilevazione sui modelli raccolti; verifiche logiche automatizzate in sede di immissione ed elaborazione dei dati 
Numerosita’ campionaria:  2047 casi

Rappresentatività dei risultati: il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio sul totale dei casi, al livello di significatività del 95%, è compreso fra +/- 2.2%                  

Numero di contatti: interviste complete N 2047 (20% sul totale contatti, pari a 10110), cadute per fuori quota/rifiuti/non eleggibili 8064.

SONDAGGIO Censis
“Politiche 2006: il voto visto dagli italiani”
DOCUMENTO INFORMATIVO COMPLETO
(in ottemperanza al regolamento dell’Autorità per le Garanzie nelle Comunicazioni in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di massa: delibera 153/02/CSP,  allegato A, art. 3, pubblicato su G.U. 185 del 8/8/2002)

 

NOTA INFORMATIVA SONDAGGIO
“Politiche 2006: il voto visto dagli italiani”
Autore: Censis – Codres

Committente e Acquirente: Censis

Tipo di rilevazione: sondaggio di opinione

Oggetto del sondaggio: comportamenti elettorali degli italiani nelle elezioni politiche del 2006

Universo di riferimento: aventi diritto al voto

Tipo di campione: campionamento a due stadi con stratificazione proporzionale. Le unità del primo stadio sono costituite dai seggi elettorali, scelti in funzione dell’area geografica e dell’ampiezza demografica; quelle del secondo stadio dagli elettori stratificati per sesso e classe di età. Ponderazione per titolo di studio, voti di lista alla Camera e area geografica.

Estensione territoriale: nazionale (in allegato l’elenco dei comuni nei quali sono state effettuate le interviste)

Data di realizzazione sondaggio: 9 e 10 Aprile 2006

Metodologia di raccolta delle informazioni: interviste dirette all’uscita dei seggi

Verifica della coerenza delle risposte alle diverse domande: controllo effettuato dai coordinatori della rilevazione sui modelli raccolti; verifiche logiche automatizzate in sede di elaborazione dei dati

Numerosita’ campionaria: 2.030 casi

Rappresentatività dei risultati: il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio sul totale dei casi, al livello di significatività del 95%, è compreso fra +/- 2.2%                  

Numero di contatti: 5.676 contatti effettuati, 3.646 rifiuti/fuori quota 2.030 interviste valide.

SONDAGGIO censis
“ELEZIONI REGIONALI 2005: I COMPORTAMENTI ELETTORALI DEGLI ITALIANI”
DOCUMENTO INFORMATIVO COMPLETO
(in ottemperanza al regolamento dell’Autorità per le Garanzie nelle Comunicazioni in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di massa: delibera 153/02/CSP,  allegato A, art. 3, pubblicato su G.U. 185 del 8/8/2002)
NOTA INFORMATIVA SONDAGGIO
“ELEZIONI REGIONALI 2005: I COMPORTAMENTI ELETTORALI DEGLI ITALIANI”
 

 

Autore: Censis - Codres

Committente e Acquirente: Censis

Tipo di rilevazione: sondaggio di opinione

Oggetto del sondaggio: comportamenti elettorali degli italiani nelle elezioni regionali del 2005

Universo di riferimento: Aventi diritto al voto

Tipo di campione: Campionamento a due stadi con stratificazione proporzionale. Le unità del primo stadio sono costituite dai seggi elettorali, scelti in funzione dell’area geografica e dell’ampiezza demografica; quelle del secondo stadio dagli elettori stratificati per sesso e classe di età. Ponderazione per titolo di studio e area di voto.

Estensione territoriale: regioni interessate al voto amministrativo 

Data di realizzazione sondaggio: 3 e 4 aprile 2005     

Metodologia di raccolta delle informazioni: interviste dirette all’uscita dei seggi 

Verifica della coerenza delle risposte alle diverse domande: controllo effettuato dai coordinatori della rilevazione sui modelli raccolti; verifiche logiche automatizzate in sede di elaborazione dei dati

Numerosita’ campionaria: 1.913

Rappresentatività dei risultati: il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio sul totale dei casi, al livello di significatività del 95%, è compreso fra +/- 2,2%                   

Numero di contatti: 9.449 contatti effettuati, 7.536 rifiuti/non eleggibili, 1.913 interviste valide.

SONDAGGIO censis
“LE CONDIZIONI PER UNA PRESENZA SUI MERCATI INTERNAZIONALI DELLE IMPRESE ITALIANE: LA DIMENSIONE DELLE IMPRESE COME CRITICITÀ”
DOCUMENTO INFORMATIVO COMPLETO
(in ottemperanza al regolamento dell’Autorità per le Garanzie nelle Comunicazioni in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di massa: delibera 153/02/CSP,  allegato A, art. 3, pubblicato su G.U. 185 del 8/8/2002)
NOTA INFORMATIVA SONDAGGIO
“Le condizioni per una presenza sui mercati internazionali delle imprese italiane: la dimensione delle imprese come criticità”
Autore: Censis – Mesomark Group Srl.

Committente e Acquirente: AIP – Associazione Italiana della Produzione

Tipo di rilevazione: sondaggio di opinione

Oggetto del sondaggio: le condizioni per una presenza sui mercati internazionali delle imprese italiane: la dimensione delle imprese come criticità

Universo di riferimento:  imprese con 20-499 addetti e fatturato non inferiore a 3 milioni di euro, localizzate sul territorio italiano, appartenenti ai settori:Alimentare (Cod. Ateco 15); TAC – Moda e Abbigliamento (Cod. 17-18-19); Fabbricazione di macchine e apparecchi meccanici (Cod. 29); Fabbricazione di macchine e apparecchi elettrici (Cod. 31); Fabbricazione di prodotti medicali (Cod. 33); Farmaceutico (Cod. 244); Automotive (Cod. 34.2-34.3); Mobili e Arredamento (Cod.361) Movimentazione merci e magazzinaggio (Cod. 631)

Tipo di campione: il campione utilizzato è rappresentativo della imprese operanti nei settori su indicati, ed è stato estratto, in modo casuale, da una lista di imprese stratificate per settore, numero di addetti e settore prevalente di appartenenza.

Estensione territoriale: tutto il territorio italiano

Data di realizzazione sondaggio: dal 16 al 20 ottobre 2007

Metodologia di raccolta delle informazioni: interviste telefoniche mediante metodologia CATI (Computer Assisted Personal Interviewed)

Verifica della coerenza delle risposte alle diverse domande:  l’utilizzo del sistema CATI  garantisce l’affidabilità dei risultati e la rapidità dei tempi di elaborazione, grazie al salvataggio automatico delle risposte su supporto informatico e alla possibilità di verifiche automatiche

Numerosita’ campionaria: 530

Rappresentatività dei risultati: il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio sul totale dei casi, al livello di significatività del 95%, è compreso fra +/- 4,3%                      

Numero di contatti:-  interviste complete : 530 (73%), rifiuti/sostituzioni : 107 (15%); abbandoni/numeri errati 93 (12%) , totale contatti effettuati : 730

SONDAGGIO censis
“WSS-Fearless: dialoghi per combattere le paure planetarie ”
DOCUMENTO INFORMATIVO COMPLETO
(in ottemperanza al regolamento dell’Autorità per le Garanzie nelle Comunicazioni in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di massa: delibera 153/02/CSP,  allegato A, art. 3, pubblicato su G.U. 185 del 8/8/2002)
NOTA INFORMATIVA SONDAGGIO
“WSS- Fearless: dialoghi per combattere le paure planetarie”
 

Autore: Censis – Adacta

Committente e Acquirente: Fondazione Roma

Tipo di rilevazione: sondaggio di opinione 

Oggetto del sondaggio: le paure planetarie

Universo di riferimento: popolazione maggiorenne residente nelle 10 metropoli coinvolte.

Tipo di campione: Il campione utilizzato è rappresentativo della popolazione residente di età superiore ai 18 anni residente nelle città  coinvolte  ed è stato estratto, in modo casuale, da una lista di soggetti stratificati  per genere ed età. 

Data di realizzazione sondaggio: Il sondaggio è stato realizzato fra il 2-20 Luglio 2008.

Metodologia di raccolta delle informazioni: Il sondaggio è stato realizzato per mezzo di interviste telefoniche assistite da computer (Telefoniche CATI), ad eccezione delle interviste svolte a Mumbai e Tokyo, dove state realizzate con metodologia diretta (face-to-face), data la scarsa copertura della telefonia fissa.

Verifica della coerenza delle risposte alle diverse domande:  controllo effettuato dai coordinatori della rilevazione sui modelli raccolti; verifiche logiche automatizzate in sede di elaborazione dei dati.

Numerosita’ campionaria: 4.845 interviste

Rappresentatività dei risultati: il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio sul totale dei casi nelle singole città, al livello di significatività del 95%, è compreso fra+/- % 4,4 

Numero di contatti: totale contatti effettuati 34.944, rifiuti/sostituzioni e fuori quota 30.099 e interviste valide 4.845

SONDAGGIO censis
“LA CONGIUNTURA DEI CONSUMI IN ITALIA NEL primo trimestre  2008- Clima di fiducia e consumi delle famiglie nel periodo gennaio-marzo 2008”
DOCUMENTO INFORMATIVO COMPLETO
(in ottemperanza al regolamento dell’Autorità per le Garanzie nelle Comunicazioni in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di massa: delibera 153/02/CSP,  allegato A, art. 3, pubblicato su G.U. 185 del 8/8/2002)
NOTA INFORMATIVA SONDAGGIO
“La congiuntura dei consumi in Italia nel primo trimestre 2008”
 

Autore: Censis – Adacta

Committente e Acquirente: ConfCommercio

Tipo di rilevazione: Sondaggio di opinione

Oggetto del sondaggio: Comportamenti di spesa

Universo di riferimento:  adulti (18 anni ed oltre) persone di riferimento della famiglia

Tipo di campione: campionamento casuale rappresentativo della popolazione di riferimento, stratificato rispetto alle variabili sesso, età, area geografica ed ampiezza demografica del comune di residenza. 

Estensione territoriale: tutto il territorio italiano

Data di realizzazione sondaggio: dal 26 al 29 gennaio 2008

Metodologia di raccolta delle informazioni: interviste telefoniche mediante metodologia CATI (Computer Assisted Personal Interviewed)

Verifica della coerenza delle risposte alle diverse domande:  l’utilizzo del sistema CATI  garantisce l’affidabilità dei risultati e la rapidità dei tempi di elaborazione, grazie al salvataggio automatico delle risposte su supporto informatico e alla possibilità di verifiche automatiche

Numerosita’ campionaria: 1.500

Rappresentatività dei risultati: il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio sul totale dei casi, al livello di significatività del 95%, è compreso fra +/- 2,5%                   

Numero di contatti:-  1.500 interviste complete, 9.703 rifiuti/sostituzioni, 11.203 contatti effettuati

SONDAGGIO Censis
“relazione sociale 2008 ”
DOCUMENTO INFORMATIVO COMPLETO
(in ottemperanza al regolamento dell’Autorità per le Garanzie nelle Comunicazioni in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di massa: delibera 153/02/CSP,  allegato A, art. 3, pubblicato su G.U. 185 del 8/8/2002)
NOTA INFORMATIVA SONDAGGIO
“relazione sociale 2008”
 

Autore: Censis – Adacta

Committente e Acquirente: Fondazione Censis

Tipo di rilevazione: sondaggio di opinione

Oggetto del sondaggio: analisi della congiuntura economica attuale

Universo di riferimento: popolazione maggiorenne nazionale

Tipo di campione: campionamento casuale rappresentativo della popolazione di riferimento, stratificato rispetto alle variabili sesso, età, area geografica ed ampiezza demografica del comune di residenza. 

Estensione territoriale: nazionale 

Data di realizzazione sondaggio: dal 15 al 22 ottobre 2008 

Metodologia di raccolta delle informazioni: interviste telefonica mediante metodologia CATI (Computer Assisted Personal Interviewed)

Verifica della coerenza delle risposte alle diverse domande: l’utilizzo del sistema CATI  garantisce l’affidabilità dei risultati e la rapidità dei tempi di elaborazione, grazie al salvataggio automatico delle risposte su supporto informatico e alla possibilità di verifiche automatiche

Numerosita’ campionaria: 1.000 casi

Rappresentatività dei risultati: il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio sul totale dei casi, al livello di significatività del 95%, è compreso fra +/-3,1%                   

Numero di contatti: interviste complete N 1.000 (28% sul totale contatti, pari a 3.605), cadute per fuori quota/rifiuti/non eleggibili 2.605

SONDAGGIO censis
“LA CONGIUNTURA DEI CONSUMI IN ITALIA NEL quarto TRIMESTRE 2007- Clima di fiducia e consumi delle famiglie nel periodo aprile-Novembre-dicembre 2007”
DOCUMENTO INFORMATIVO COMPLETO
(in ottemperanza al regolamento dell’Autorità per le Garanzie nelle Comunicazioni in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di massa: delibera 153/02/CSP,  allegato A, art. 3, pubblicato su G.U. 185 del 8/8/2002)
NOTA INFORMATIVA SONDAGGIO
“La congiuntura dei consumi in Italia nel quarto trimestre 2007”
 

Autore: Censis – Adacta

Committente e Acquirente: ConfCommercio

Tipo di rilevazione: Sondaggio di opinione

Oggetto del sondaggio: Comportamenti di spesa

Universo di riferimento:  adulti (18 anni ed oltre) persone di riferimento della famiglia

Tipo di campione: campionamento casuale rappresentativo della popolazione di riferimento, stratificato rispetto alle variabili sesso, età, area geografica ed ampiezza demografica del comune di residenza. 

Estensione territoriale: tutto il territorio italiano

Data di realizzazione sondaggio: dal 2  al 10 gennaio 2008

Metodologia di raccolta delle informazioni: interviste telefoniche mediante metodologia CATI (Computer Assisted Personal Interviewed)

Verifica della coerenza delle risposte alle diverse domande:  l’utilizzo del sistema CATI  garantisce l’affidabilità dei risultati e la rapidità dei tempi di elaborazione, grazie al salvataggio automatico delle risposte su supporto informatico e alla possibilità di verifiche automatiche

Numerosita’ campionaria: 1.500

Rappresentatività dei risultati: il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio sul totale dei casi, al livello di significatività del 95%, è compreso fra +/- 2,5%                  

Numero di contatti:-  1.500 interviste complete, 9.927 rifiuti/sostituzioni, 11.427 contatti effettuati

SONDAGGIO censis
“Prima indagine nazionale sul bullismo nelle scuole – Questionario per le famiglie”
DOCUMENTO INFORMATIVO COMPLETO
(in ottemperanza al regolamento dell’Autorità per le Garanzie nelle Comunicazioni in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di massa: delibera 153/02/CSP,  allegato A, art. 3, pubblicato su G.U. 185 del 8/8/2002)
NOTA INFORMATIVA SONDAGGIO
“Prima indagine nazionale sul bullismo nello scuole”
 

Autore: Censis – Adacta

Committente e Acquirente: Istituto Petteni 

Tipo di rilevazione: Sondaggio di opinione

Oggetto del sondaggio: il fenomeno del bullismo visto dai genitori

Universo di riferimento:  famiglie italiane con almeno un figlio di 6 e i 19 anni che frequenta la scuola nel presente anno scolastico

Tipo di campione: campionamento casuale rappresentativo della popolazione di riferimento, stratificato rispetto alle variabili classe di età del figlio-i/scuola frequentata, area geografica di residenza, ampiezza demografica del comune sesso. 

Estensione territoriale: tutto il territorio italiano

Data di realizzazione sondaggio: dal 12 febbraio al  7 marzo 2008

Metodologia di raccolta delle informazioni: interviste telefoniche mediante metodologia CATI (Computer Assisted Personal Interviewed)

Verifica della coerenza delle risposte alle diverse domande:  l’utilizzo del sistema CATI  garantisce l’affidabilità dei risultati e la rapidità dei tempi di elaborazione, grazie al salvataggio automatico delle risposte su supporto informatico e alla possibilità di verifiche automatiche

Numerosita’ campionaria: 2.000

Rappresentatività dei risultati: il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio sul totale dei casi, al livello di significatività del 95%, è compreso fra +/- 2,2%                  

Numero di contatti:-  totale famiglie contattate 32.547, di cui il 10,9% fuori quota, 83,9% rifiuti/sostituzione, 5,2% interviste valide.        

SONDAGGIO censis
“i  fattori di accelletazione della crescita dei fondi pensione in italia”
DOCUMENTO INFORMATIVO COMPLETO
(in ottemperanza al regolamento dell’Autorità per le Garanzie nelle Comunicazioni in materia di pubblicazione e diffusione dei sondaggi sui mezzi di comunicazione di massa: delibera 153/02/CSP,  allegato A, art. 3, pubblicato su G.U. 185 del 8/8/2002)
NOTA INFORMATIVA SONDAGGIO
“I fattori di accelerazione della crescita dei fondi pensione in Italia”
 

Autore: Censis – Codres

Committente e Acquirente: Covip

Tipo di rilevazione: Sondaggio di opinione

Oggetto del sondaggio: conoscenza e ricorso ai fondi pensione in Italia

Universo di riferimento:  dipendenti di strutture private di 18-64 anni

Tipo di campione: campionamento casuale rappresentativo della popolazione di riferimento, stratificato rispetto alle variabili sesso, età, area geografica ed ampiezza demografica del comune di residenza. 

Estensione territoriale: tutto il territorio italiano

Data di realizzazione sondaggio: dal 14 al 27 maggio 2008

Metodologia di raccolta delle informazioni: interviste telefoniche mediante metodologia CATI (Computer Assisted Personal Interviewed)

Verifica della coerenza delle risposte alle diverse domande:  l’utilizzo del sistema CATI  garantisce l’affidabilità dei risultati e la rapidità dei tempi di elaborazione, grazie al salvataggio automatico delle risposte su supporto informatico e alla possibilità di verifiche automatiche

Numerosita’ campionaria: 981

Rappresentatività dei risultati: il margine di errore relativo ai risultati del sondaggio sul totale dei casi, al livello di significatività del 95%, è compreso fra +/- 3,1%                  

Numero di contatti:-  981 interviste complete, 4.430 rifiuti, 7.092 fuori quota/non elegibili, 12.503 contatti effettuati

Comunicati stampa 



